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Журналістикознавство є молодою галуззю гуманітарного знання,  оскільки журналістська освіта –  це набуток XX століття. Професія журналіста унікальна своєю орієнтацією на творчість. Робочий матеріал журналіста – інформація про явища соціальної дійсності, а інструмент для опрацювання матеріалу – слово. На відміну від професійного письменника, який береться за перо під впливом натхнення, за умови наявності сформованого і в деталях обдуманого творчого задуму, журналіст мусить писати щодня, старанно і невтомно збираючи факти й повідомлення, думки й коментарі, складаючи на цій основі власну картину події та власну версію її тлумачення. 

Журналістський твір має значний вплив на громадську думку, а тому журналіст (як представник «четвертої влади») має дбати про морально-етичний аспект своєї професії, діяти, зважаючи на громадянські цінності та демократичні орієнтири в суспільстві. Характер творчої праці в ЗМІ вимагає оперативності, максимальної зібраності, зосередженості, вміння шукати інформацію та її найрізноманітніші джерела, здатності налагоджувати контакти з людьми. Журналіст має бути всебічно обізнаною людиною, вміти швидко схоплювати сутність подій і явищ та тлумачити їх. Окрім творчого характеру роботи журналіста, важливою і необхідною її складовою є висока соціальна відповідальність за свою працю та її результати. Ці та інші положення відстоюють у своїх працях відомі дослідники теорії та методики журналістської творчості:      В. Здоровега [1], В. Карпенко [2], А. Москаленко, Л. Губерський, В. Іванов [3] та ін.
У демократичній, правовій державі кожен громадянин має гарантоване законом право знати про все, що в ній відбувається. У численних дослідженнях слушно підкреслюється, що без свободи слова немає демократії, а без демократії немає свободи слова [1-3]. Водночас, із повсякденної практики випливає, що свобода слова і демократія неможливі у наш час без вільної, незалежної преси. Засоби масової інформації є у цьому випадку такими ж компонентами демократичної системи, як парламент, виконавча влада, незалежний суд. Тому про них прийнято говорити як про «четверту владу». Цей образний, метафоричний вислів свідчить, що преса – влада своєрідна: вона не є владою у прямому значенні слова, тобто не є аналогічною до законодавчої, виконавчої чи  судової.
          Звичайно, ЗМІ як спосіб масового зв’язку між тими, хто управляє, і тими, хто є об’єктом управління, тобто громадянами того чи іншого суспільства, несуть не тільки оперативну, а й офіційну інформацію – закони, розпорядження, укази тощо. ЗМІ - це специфічний вид інформації, розповсюдженої у масовий спосіб і, водночас, є видом зворотнього зв’язку. Мас-медіа акумулюють думки, прагнення, судження людей практично з усіх сфер життя громади, а тому своєрідним «барометром» громадської думки.
Професійний вишкіл журналістів та здобуття ними фахової майстерності проходить у вищих начальних закладах. Відкриття факультетів журналістики в провідних університетах світу зумовило розвиток науки про масово-інформаційну діяльність. Незважаючи на нагромаджений у цій сфері досвід, існує стале переконання, що журналістика як наука перебуває все таки у зародковому стані. Складність у засвоєнні теоретичних журналістських умінь та практичних навичок обумовлена відсутністю дисципліни «журналістика» у загальноосвітніх навчальних закладах. Проте у шкільному процесі уже започатковано ведення різноманітних гуртків із журналістики, а тому конкурси юних журналістів, турніри дають можливість  швидкої самореалізації всім школярам, які цікавляться цією галуззю знань. 
           Головною метою організації та проведення заходу є пошук обдарованої молоді та залучення її до діяльності, відповідно до здібностей та інтересів, організація цікавого та змістовного дозвілля підлітків у позашкільний час, розвиток потреб школярів у творчій праці, адаптація підростаючого покоління до життя в суспільстві. Зазначимо, що турніри юних журналістів започатковано порівняно недавно (їх практикують останні 5 років).

Практика організації та проведення обласних турнірів юних журналістів свідчить про постійний інтерес учнів та вчителів до цього заходу. Тому метою методичних матеріалів є аналіз та узагальнення інформації щодо організації та проведення турніру юних журналістів, враховуючи специфіку аудиторії - учнів старших класів загальноосвітніх, спеціалізованих шкіл, шкіл-гімназій, ліцеїв, навчальних закладів, у яких проводяться спецкурси з основ журналістики.

Реалізація цієї мети зумовила необхідність розкриття специфіки засобів масової інформації через характеристику їх структури, змісту, функцій; здійснення аналізу запитань обласного турніру юних журналістів та тлумачення його правил; ілюстрування відповідей на запитання, які виникали під час проведення турніру.
      Методичні матеріали орієнтовані на вчителів, методистів, керівників гуртків та секцій із основ журналістики, журналістської майстерності тощо.

 1. Структура, зміст і функції засобів масової інформації
Засоби масової інформації (ЗМІ) – це своєрідна система, що охоплює періодичні друковані видання, радіо, телебачення, відео-програми, кіно-хронікальні програми, інші форми періодичного поширення масової інформації    (ідей, вчень, теорій), виховання соціальних почуттів та звичок.
Прискорений розвиток засобів масової інформації, бурхливі політичні процеси викликали чимало думок, які суперечать одна одній. Деякі дослідники вважають, що з розвитком телебачення починається нова ера в житті суспільства, коли всі інші засоби, включаючи пресу, літературу, мистецтво будуть приречені. Це фальсифікаторська теорія [7].
Суть іншої точки зору полягає у твердженні, що існує певна суперницька несумісність між пресою, радіо, телебаченням. Справді, пресі, наприклад, властива більша аналітичність, радіомовленню - оперативність, телебаченню - велика сила емоційно-зорового впливу. Хоча нині цей поділ умовний.
Третя точка зору полягає в тому, що різні засоби спілкування не суперечать, а доповнюють один одного. Адже читачі газет водночас є і радіослухачами, і телеглядачами. І ця точка зору найбільш вірогідна. Проте дослідники одноголосно підтримують тезу про важливість та необхідність інформації, що є джерелом для всіх масмедіа: «Значення інформації у розвитку людського суспільства важко переоцінити. Форми передачі інформації постійно розвивалися, розширювалися та удосконалювалися: від усних (глашатаїв, оповісників, ораторів), писемних (наскельні малюнки, глиняні та дерев’яні дощечки, надгробні написи, листи, першодруки, періодична преса) до радіо, телебачення, всесвітньої інтернетівської мережі» [2,7].
Є три основні галузі соціальної комунікації як  реклама, телефонний зв'язок, обчислювальні машини [1].
У нашу епоху відбувається складна еволюція кожної з цих галузей комунікації, які з одного боку, мають тенденцію до гомогенізації, а з іншого зберігають колишні відомості. Телекомунікації намагаються знайти свій шлях між культурою аргументації, що характеризує ЗМІ, і культурою раціональної очевидності, що породила інформатику.
У розвитку системи ЗМІ у наш час відбуваються карколомні зміни, взяти для прикладу, рекламу. Сьогодні вона - складова частина маркетингу, що має за мету збути вироблену і заплановану для виробництва продукцію. І водночас сучасна реклама широко використовується у передвиборних та інших політичних кампаніях, у справі поширення гуманітарних і соціальних цінностей. Громадська думка і реклама мають більше значення у формуванні іміджу політичного діяча, ніж зміст його програми. Дослідники новітніх тенденцій розвитку мас-медіа А.Москаленко, Л.Губерський, В.Іванов виділяють такі сучасні технологічні засо-би:
1. Кабельне телебачення - використовується в основному для передачі розважальних програм, однак має суспільно-політичний характер.
2. Відеомагнітофони - останнім часом використовуються для різноманітної реклами.
3. Телеконференції (телемости) - використовуються для того, щоб встановити зв'язок між двома точками Землі.
4. Електрона пошта - послання, що передаються завдяки електроніці та ЕОМ, які зберігають її доти, поки їх адресати не ознайомляться з ними.
5. Електроні банки даних - короткі анотації, статути, судові справи, термінові послання, офіційні та інші відомості, які доступні абонентам за допомогою електричних засобів. Ці банки фігурують на ринку вже давно у галузі юридичних і технічних даних про виборців.
6. Банки політичних даних - списки виборців оновлюються за допомогою ЕОМ, завдяки чому кандидати можуть створювати власні картотеки даних про виборців.
7. Лазерна преса - характеризуються високою швидкістю роботи і за допомогою неї можна друкувати індивідуальні звернення.
8. Персональні комп'ютери – завжди у центрі багатьох дискусій про використання нових технологій у політичних компаніях.
9.  Відеогазети - мініатюризація відеотехніки і створення портативних передавачів дають можливість випускати щоденні «телегазети».
10. Інтернет - надсучасний технічнологічний засіб для ефективного поширення інформації [Див.: 3, 422-423].
Вищезгадані новітні технологічні засоби можуть існувати як окремо, так і поєднуватися. Наприклад, персональні комп’ютери та інтернет. На Заході розвивається процес монополізації і концентрації преси. Ще більше зросла роль реклами як джерела доходів. Так звана «незалежна преса», що не контролюється видавничими корпораціями, продовжує скорочуватися. Зараз почало активно розвиватися приватне радіомовлення, зростає вплив комерційних інтересів на програмну політику радіостанції[8]. Нині у життя людства, випередивши за темпами свого розвитку не тільки радіо, але й телебачення, стрімголов увірвалося відео. Свідченням активного процесу інформації є заява найрізноманітніших інформаційно-комунікаційних служб. Одна з них – відео – текст, що дає можливість своїм клієнтам вступати у взаємозв'язок із базами даних за допомогою спецтерміналів. Один із варіантів відеотексту сьогодні є телетекст – зручний засіб обміну інформації за посередництвом телебачення. Потік соціальної інформації, що передається різними каналами ЗМІ, необхідно розглядати як цілісне утворення – інформаційну систему. Кожна газета, програма радіо і телебачення перебувають у взаємозв'язку синхронного впливу на аудиторію, оскільки вони є елементами цієї системи.
      Загалом засоби масової інформації виконують низку функцій: 

1) інформаційна функція - отримання і розповсюдження відомостей про найбільш важливі для громадян і органів влади події. На основі отриманої інформації формується громадська думка про діяльність органів влади, об'єднань громадян, політичних лідерів тощо;

2) освітня функція - донесення до громадян певних знань дозволяє адекватно оцінювати, упорядковувати відомості, отримані з різних джерел, правильно орієнтуватися у суперечливому потоці інформації;

3)  функція соціалізації - засвоєння людиною політичних норм, цінностей, зразків поведінки дозволяє їй адаптуватися до соціальної дійсності;

4)  функція критики і контролю [9]. Критика ЗМІ характеризується необмеженістю свого об'єкта. Їх контрольна функція засновується на авторитеті громадської думки. ЗМІ не можуть застосовувати санкцій до правопорушників, але вони дають юридичну та моральну оцінку подій і осіб. Дослідження ефективності ЗМІ і до сьогодні є ареною бурхливих дискусій. Проте й надалі залишається поширеною думка, що ЗМІ мають низку характеристик, які роблять їх вагомою силою у сфері політики та культури – важливою складовою того середовища, у рамках якого діють і прагнуть осягнути поставлені цілі інші соціальні сили та інституції, у тому числі органи державної влади. Що стосується існування єдиної системи ЗМІ, то незаперечно, що жоден із засобів масової інформації, які виникали в процесі розвитку всієї системи, не витіснив, не замінив вже наявні, а доповнив їх, у результаті чого загальний потенціал системи набагато збільшився [4].
Помітно відчувається і вплив преси на радіо і телебачення, наслідком якого є проникнення аналітичного, дослідницького начала в радіо і телепередачі. Протягом кількох століть суспільство задовольнялось по суті єдиним ЗМІ - пресою. Прискорення суспільного життя зумовило виникнення інших засобів. Отже, потреба спілкування людей у ході спільної діяльності була джерелом і головною рушійною силою появи і розвитку масової інформації.
На сьогодні в XXI столітті ми маємо велике розмаїття медіа-засобів. Серед них актуальністю відзначається мобільний зв'язок. Він має багато переваг: запис інтерв'ю, фотомонтаж, зв'язок із зацікавленою особою, у якої береться інтерв'ю[5].

Новітні засоби масової інформації мають специфічні властивості, технічні характеристики. Проте всі вони виконують функцію інформування аудиторії та керуються основними стандартами подачі інформації: оперативність, точність, достовірність, збалансованість, повнота, простота тощо. Вищеперераховані принципи мають лежати в основі запитань та завдань, пропонованих для учасників турніру юних журналістів.
 2. Типологічні запитання турніру  юних журналістів
Майбутній журналіст – безпосередній учасник масової комунікації, який  бере в ній участь через ЗМІ. Тому запитання турніру юних журналістів орієнтовані на з’ясування особливостей журналістського фаху, виявлення специфіки жанрів, форм і методів роботи журналіста. Важливе місце посідає блок запитань щодо опрацювання журналістського тексту.

Істотне значення для підготовки повідомлення має правило шести запитань, яке за багато років виробилось у практиці світової журналістики. За цим правилом, аби повідомлення повністю задовольняло потреби аудиторії в інформації (читачів, слухачів, глядачів), воно має відповідати на запитання «що?», «коли?», «де?», «чому?», «як?».

Відповідь на запитання «що?» є пріоритетною метою будь-якого повідомлення – «що трапилось?» або «що трапиться?». Відповідь на запитання «коли?» вказує на час та тривалість події. Запитання «що?» інформує про головний зміст повідомлення (предмет, явище, подію), про особливі факти, які допомагають слухачеві вирішити, чи варто слухати (читати) це повідомлення далі. Запитання «де?» вимагає точної вказівки на місце події; будь-яка подія має документально точну адресу. Причетність до певної події осіб розкриває суть запитання «хто?». «Чому?» – розкриває причини події, явища. І, нарешті, відповідь на запитання «як?» вказує на спосіб дії, стан чи обставини події. 

Відповіді на зазначені вище запитання дають повну характеристику основних особливостей зображуваних подій, явищ і процесів, а отже цілком задовольняють інтерес читачів, слухачів, глядачів до зображуваного об’єкта, події, явища, яке висвітлюється.
Крім відповідей на ці запитання, журналістський твір, на відміну від наукового чи художнього, має специфічні ознаки: актуальність, оперативність, політична гострота, практична спрямованість, документалізм тощо. Ці та інші аспекти основ журналістики передбачено в запитаннях обласного турніру юних журналістів.
Аналіз найпоширеніших запитань турніру юних журналістів свідчить, що в їх основі – висвітлення суттєвих проблем сучасної журналістики, розкриття технологій професіональної комунікації, сконденсований перелік теоретичних та практичних основ журналістики як науки, вираження суспільних інтересів через ЗМІ, дієвий вплив діяльності аналітиків та репортерів на громадську думку тощо.

Праця журналіста охоплює дуже широкий спектр видів організаторсько-редакторської редакційної роботи: розробка концепції певного засобу масової інформації, організація та планування роботи самої редакції, випуск видання, вихід в ефір радіо- чи телепередачі. Журналіст має володіти навичками менеджера, бізнесмена, що повинен забезпечити редакції прибуток, уміти придбати необхідні матеріали, ресурси, вдало продати власний продукт, знайти рекламу і меценатів тощо. В невеликих редакціях (районних, місцевих), аби вижити у конкурентній боротьбі, цю роботу виконують всі журналісти.

Професіоналізм журналіста охоплює не тільки фахову компетентність, але й високоморальні людські якості. Адже місія ЗМІ – постійно перебувати на стражі суспільної моралі. Тому актуальними є питання обласного турніру журналістів стосовно правомірності та етики експерименту в журналістиці чи залежності певних ЗМІ від владних структур, політичних сил та ін. 

Взаємодія журналістики і політики, подання власної оцінки юними журналістами продажності або не продажності українських ЗМІ надзвичайно важливе. Відповіді на ці запитання передбачають вироблення в молодого покоління чітких уявлень та теоретико-практичних орієнтирів на суспільну значимість професії журналіста, на відповідальність журналіста перед аудиторією.

Запитання обласного турніру журналістів також присвячено з’ясуванню принципів та методів взаємозв’язку демократії, свободи слова та журналістики, ЗМІ та уряду. Демократія як реалізація свободи слова передбачає можливість дискусії, зіткнення різних поглядів, відстоювання власних позицій. Журналіст як генератор правдивого слова відіграє у суспільстві значну роль. Водночас він має відчувати відповідальність перед самим собою, перед споживачами інформації. Тому свобода слова та свобода преси виступає невід’ємним чинником суспільного буття. Відповіді юних журналістів мають демонструвати знання щодо практичної реалізації конституційного права громадян на свободу слова та інформацію в демократичному суспільстві.  

На співвідношенні теорії і практики ґрунтується висвітлення запитань, що потребують зробити огляд соціальної значущості інформації, яку подають місцеві газети. Орієнтованість журналістики на соціально важливі аспекти дійсності та суспільно значущі відомості демонструють запитання, що стосуються збалансованості інформації, вибору юними журналістами різноманітних фактів, тем і проблем із запропонованого списку, які варто висвітлювати на районному, місцевому чи обласному рівнях. Відповіді юних журналістів на запропоновані запитання мають продемонструвати те, що журналістика як соціальний інститут покликана інформувати громадян про важливі події, проблеми, забезпечувати публічний громадський контроль влади та інших соціальних інститутів через публічне висвітлення їхньої діяльності, а також забезпечувати діалог між громадськістю та соціальними інститутами.

Не менш важливими є запитання щодо мови преси, радіо, телебачення. Прослідковується залежність мовностилістичних особливостей тексту від мовного оточення автора, від жанру твору, від специфіки засобу масової інформації, типу видання тощо. У цьому контексті переклад російськомовного тексту українською мовою є особливо значущим. Журналістам необхідно з’ясувати типові помилки у мові ЗМІ, їх причини та способи уникнення, проаналізувати особливості лексичного та граматично-стилістичного багатства різних видів ЗМІ.

Значну частину запитань турніру юних журналістів присвячено з’ясуванню жанрового наповнення сучасних ЗМІ. Зокрема, для чого потрібні жанри журналістики, чи варто вдаватися до різноманітності жанрів, специфічні особливості кожного із жанрів у різних типах та видах журналістики, головні тенденції розвитку жанрів, співвідношення понять «жанр», «майстерність», «фаховий професіоналізм» тощо. Особливу увагу зосереджено на визначенні специфіки інтерв’ю – інформаційного жанру, який покликаний передати позицію, погляд, ставлення, оцінку, коментар компетентної особи з приводу події, ситуації, проблеми. Інтерв’ю сьогодні є найпоширенішим і найчитабельнішим жанром. Цей жанр має діалогічний характер і становить собою журналістську ініціативу, що передбачає розпитати ключову особу, аби отримати від неї інформацію та передати її аудиторії.

Перелік запитань обласного турніру юних журналістів допомагає розкрити концептуально-теоретичні та практичні засади функціонування журналістики в суспільстві, а також технологічні прийоми та навички, що поєднують журналістику як сферу соціальної діяльності, бізнесову, виробничу сферу в контексті збирання, виробництва та поширення інформації. Юні журналісти мають можливість продемонструвати на теоретичному і практичному рівнях навички, уміння та технологічні прийоми професійної комунікації, що застосовуються в пресі, на радіо, телебаченні, в інтернет-журналістиці. У запитаннях простежується орієнтація на професійної, етичний кодекс, моральні цінності, громадянську позицію майбутнього журналіста, а це запорука правильного розуміння молодим поколінням цієї складної та суспільно необхідної  професії.

Отже, запитання обласного турніру юних журналістів входять до таких тематичних блоків: 

I. Теорія і практика журналістики
II. Особливості видів журналістики (преса, радіо, телебачення, інтернет)

III. Принципи демократичної журналістики. Етичний кодекс журналіста

IV. Аналіз жанрової специфіки текстів преси, радіо, телебачення, інтернету

V. Мова засобів масової інформації

VI. Менеджмент і реклама в ЗМІ

VII. Демонстрація журналістської майстерності

         Завдання і запитання турніру журналістів сформульовано таким чином, аби учні мали можливість проілюструвати свої теоретичні знання та реалізувати практичні навики і, водночас, розкрити власну творчу індивідуальність.

3. Правила обласного турніру юних журналістів 
І. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
Турнір юних журналістів(ТЮЖ) проводиться на загальних підставах і принципах, визначених у Положенні про Всеукраїнські учнівські олімпіади з базових і спеціальних дисциплін, турніри, конкурси-захисти науково-дослідницьких робіт та конкурси фахової майстерності, затвердженому наказом Міністерства освіти України від 18 серпня 1998 р. № 305 і зареєстрованому у Міністерстві юстиції України 24 вересня 1998 року № 598/3038.
ТЮЖ - командні змагання школярів в умінні користуватися професійними методами і прийомами сучасних засобів масової інформації, у здатності загальними зусиллями вирішувати складні завдання з якісного, своєчасного та об'єктивного висвітлення найважливіших подій у житті соціуму різного характеру, в умінні вести публічні дискусії, аргументувати й відстоювати свою точку зору з різних проблем, кваліфіковано опонувати відповідним виступам інших команд.
Правила ТЮЖ розробляються і затверджуються Організаційним комітетом (ОК) і можуть змінюватись тільки ним.   

Базовими дисциплінами турніру є українська мова й українська література.
Головна мета змагань - дати можливість обдарованим і талановитим школярам ширше й повніше розкрити і виразити себе у складних соціальних і політичних умовах сучасної України, зорієнтуватися професійно, набувши досвід роботи в ЗМІ. Одним із важливих підсумків ТЮЖ очікується підвищення соціальної активності молоді й популяризація української мови серед учнів.
II. УЧАСНИКИ ТУРНІРУ
Склад команди
У ТЮЖ беріть участь команди, що складаються з 3-5 учнів старших класів загальноосвітніх навчальних закладів. До участі у Турнірі не допускаються студенти вищих навчальних закладів будь-якого рівня акредитації.
Кожна команда очолюється капітаном, який є її офіційним представником на весь час проведення змагань.
І етап ТЮЖ між школярами проводиться на районному або міському рівнях.
Команди, що бажають взяти участь у II етапі турніру, після проведення І етапу змагань подають заявки до оргкомітету турніру, який приймає рішення щодо запрошення команд на обласне змагання.
Заявлений персональний склад команди не може змінюватися протягом усього ТЮЖ.
Керівник команди
Команду учасників ТЮЖ супроводжує один або два керівники, які відповідають за життя та здоров'я учнів, надають їм необхідну  морально-психологічну підтримку.
Керівник команди має право:
· брати участь у роботі журі;
· бути присутнім на змаганнях в якості спостерігача;
· брати участь у проведенні занять з командами ТЮЖ (навчально-відбіркові збори).
Керівник команди не має права:
· бути членом журі в тій групі, де змагається його команда;
· допускати некоректні висловлювання, давати оцінку діям будь-якого учасника ТЮЖ;
· подавати апеляцію на будь-які підсумки турніру або дії учасників ТЮЖ;

· порушувати регламент і правила турніру.
Організаційний комітет ТЮЖ
До організаційного комітету ТЮЖ входять представники  управління освіти і науки обласної державної адміністрації, директор ВО МАН та виконуючий методист.
Журі
Журі турніру формується організаційним комітетом. До роботи в складі журі запрошуються професійні працівники ЗМІ, вчені, викладачі, аспіранти та студенти старших курсів вищих навчальних закладів III та IV рівнів акредитації. При проведенні відбіркових раундів, за потреби, до складу журі можуть залучатися керівники команд. 
Перед початком кожної гри склад журі оголошується членам команд та гостям турніру.
Зміна складу групи членів журі під час проведення раундів не припускається.
Голова журі
Журі очолює голова. Голова журі бере участь у формуванні складу журі, несе відповідальність за об'єктивність оцінювання учасників турніру. Головою журі здійснює розподіл членів журі по групах.
Експерт-консультант
Експерт-консультант спільно з представником Оргкомітету (координатором), відповідальним за дотримання і виконання Положення про Всеукраїнські учнівські олімпіади з базових і спеціальних дисциплін, турніри, конкурси-захисти науково-дослідницьких робіт та конкурси фахової майстерності, приймає рішення щодо розгляду апеляції на засіданні журі, бере участь в розгляді апеляції на спільному засіданні журі та оргкомітету, у розв'язанні спірних питань щодо дотримання правил ТЮЖ. 
Склад оргкомітету, журі затверджуються наказом управлінням освіти і науки облдержадміністрації.
III. ЗАВДАННЯ ТЮЖ
Завдання з різних питань журналістської діяльності для обласного етапу надсилаються організаційним комітетом учасникам змагань не пізніше, ніж за  місяць до початку обласного етапу змагань.
Ці завдання запропоновані для проведення шкільних, районних, міських  турнірів.
Командам бажано мати з собою матеріали, що транслювалися в ефірі радіо чи телебачення, - їх наявність даватиме додаткові бали команді.
IV. ЗАХОДИ, ЩО ПРОВОДЯТЬСЯ В МЕЖАХ ТУРНІРУ 
          Турнір проводиться за графіком, затвердженим оргкомітетом турніру. Обласний етап турніру юних журналістів проводиться протягом одного дня. Під час турніру проводиться жеребкування (розподіл команд по групах). Команди беруть участь у дискусіях - журналістських раундах: відбіркових (чвертьфінальних), півфінальних, фінальному. 
До програми ТЮЖ входить проведення:
· конкурсу запропонованих командами газетних публікацій та радіо-, телесюжетів, що лунали в ефірі;
· визначення і нагородження переможців у командному й індивідуальному рейтингах.
 Під час турніру можуть проводитися:
· конкурс авторських публікацій, друкованих праць, фотовиставок і т. п.;

· інтелектуальні ігри й конкурси команд.

V. ІНФОРМАЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ТЮЖ
Метою інформаційного забезпечення ТЮЖ є створення максимальної прозорості, відкритості й оперативності на всіх етапах проведення турніру та рівних умов роботи всіх учасників змагань. У рамках інформаційного забезпечення передбачається :
· надання кожному капітану і керівнику команди, членам журі й іншим офіційним учасникам турніру юних журналістів умов його проведення;

· оперативне інформування про поточні результати змагань;

- надання командам-фіналістам під час підготовки до фіналу змагань рівних умов підготовки.
VI. ПРАВИЛА ПРОВЕДЕННЯ ЖУРНАЛІСТСЬКИХ РАУНДІВ
Перед початком змагань представляються команди, які беруть участь у відповідному раунді, та проводиться жеребкування для визначення їх нумерації (розподіл команд по групах за ролями).
У кожній групі команд проводиться конкурс капітанів, за результатами якого визначається черговість наступних дій команд у раунді. Завдання для конкурсу капітанів забезпечується головою журі ТЮЖ.
У журналістському раунді беруть участь 3 (2 або 4) команди, залежно від загальної кількості команд. Раунд проводиться за трьома (двома або чотирма) діями. У кожній із цих дій команда виступає в одній із трьох (двох або чотирьох) ролей: Доповідач, Опонент, Рецензент, Спостерігач.
Коли грає чотири команди, то одна з них по черзі виступає в ролі спостерігача (С) і не бере участі в обговорюванні завдань.
Якщо грає дві команди, то вони по черзі виступають у ролі Доповідача та Опонента. У подальших діях раунду команди обмінюються ролями за схемою.
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Під час змагань гравці не мають права спілкуватися або консультуватися ні з ким, не можуть користуватися сторонньою допомогою. Усі спірні питання вирішуються ведучим раунду тільки з капітанами команд.
ВІДБІРКОВІ (ЧВЕРТЬФІНАЛЬНІ) ЖУРНАЛІСТСЬКІ РАУНДИ
У кожному чвертьфінальному раунді беруть участь три (дві або чотири) команди. Порядкові номери команд визначаються жеребкуванням перед початком відбіркових раундів.
Під час відбіркових раундів будь-які дві команди не можуть зустрічатися більше одного разу. Завдання, представлені в рамках одного журналістського раунду, повинні бути різноманітними за жанрами, подіями та фактами.        

Опонент може викликати Доповідача на будь-яке завдання, крім того, яке:
· виключене оргкомітетом;
· повідомлене Доповідачем або Опонентом раніше;

· оголошене Доповідачем як "вічна відмова".

Протягом журналістського раунду Доповідач може двічі відхиляти виклик без штрафних санкцій. Кожна наступна відмова зменшує коефіцієнт Доповідача на 0,2. Доповідач має право протягом відбіркових та півфінальних змагань одне із завдань оголосити як "вічну відмову".
ПІВФІНАЛЬНИЙ РАУНД
У півфінал виходять команди, які набрали найбільшу кількість балів у чвертьфінальних раундах. Якщо результати чвертьфінальних раундів не виявилися достатнім критерієм для визначення півфіналістів, то відповідне рішення приймається оргкомітетом і журі.
У півфіналі беруть участь дев'ять команд (три трійки), якщо загальна кількість команд більше дванадцяти; шість команд (дві трійки), якщо загальна кількість команд 9 - 12; і чотири команди (дві двійки), якщо загальна кількість команд 5-8.
ФІНАЛЬНИЙ РАУНД
Якщо півфінал складався із трьох груп, переможцями півфіналу стають три команди, які протягом гри набрали найбільшу кількість балів у своїх групах. Переможці півфіналу беруть участь у фіналі.
Якщо півфінал складався із двох груп, переможці півфіналу беруть участь у фіналі. Третій фіналіст визначається найвищою сумою балів серед команд, які посіли другі місця в півфіналі, за умови, що різниця балів між ними більша шести. Інакше в фіналі братимуть участь чотири команди.
VII. РЕГЛАМЕНТ ЖУРНАЛІСТСЬКОГО РАУНДУ
   1. Конкурс капітанів - 5 хв.

   2. Опонент викликає Доповідача на завдання - 1 хв.

   3. Доповідач приймає чи відхиляє виклик - 1 хв.

   4.  Підготовка до виступу - 5 хв.

   5. Доповідь - 7 хв.
   6. Запитання Опонента до Доповідача і відповіді Доповідача - 2 хв.

   7.  Підготовка до опонування - 2 хв.

   8. Опонування - 5 хв.

  9. Запитання Рецензента до Доповідача і до Опонента, їх відповіді - 3 хв.
10. Підготовка до рецензування - 2 хв.
11. Рецензування відповідей Доповідача й Опонента - 3 хв.
12. 3аключне слово Рецензента, Опонента, Доповідача (загальна полеміка) - 9 хв.
13. Уточнюючі запитання журі - 2 хв.
14. Виставлення оцінок - 2 хв.
15. Коментар оцінок членами журі - 3 хв.
16. Виступ керівників команд і гостей (за рішенням ведучого) - 5 хв.
VIII. ВИСТУП КОМАНД ПРОТЯГОМ ЖУРНАЛІСТСЬКОГО РАУНДУ
Доповідач (один або два члени команди на рівних правах) викладає суть завдання, акцентуючи увагу слухачів на основних ідеях і висновках. Доповідь бажано ілюструвати фонограмами, відеофрагментами, заздалегідь зробленими плакатами чи таблицями, слайдами. Під час  виступу Доповідач має право не відповідати на запитання Опонента до початку обговорення доповіді, не відповідати на запитання, на які вже була дана відповідь, якщо питання некоректні або виходять за рамки дискусії з цього завдання.
Опонент (один або два члени команди) повинен формулювати свої запитання у ввічливій, коректній формі, повторювати й уточнювати їх на прохання Доповідача та журі. Опонент висловлює критичні зауваження до доповіді, вказує на її позитивні сторони, виявляє недоліки та помилки у висвітленні  проблеми у цілому. Опонент не має права висвітлювати своє розв'язання завдання, крім останнього раунду півфіналу та фіналу.
Рецензент (один член команди) дає загальну оцінку виступам Доповідача й Опонента, наскільки повно вони справились зі своїми обов'язками. Рецензент має право ставити запитання і Доповідачеві, і Опонентові.
Спостерігач бере участь у загальній полеміці. Питання, які ставить Спостерігач, повинні бути уточнюючими і стосуватися тільки доповіді, що була заслухана.
Під час чвертьфінальних і півфінальних раундів будь-який член команди може виступити ще раз, якщо всі інші члени його команди уже виступили не менше одного разу, причому другий виступ у ролі Доповідача допускається лише за умови вже виконаної ним ролі Опонента чи Рецензента.
Уточнюючі запитання ставляться по викладеному матеріалу. Відповідає на запитання Доповідач.
У полеміці одночасно обговорюються виступи Доповідача, Опонента і Рецензента. Уточнюючі запитання і відповіді на них, а також участь у полеміці виступами не вважаються. Пропонуємо зразок виступу одного раунду (додаток 1). Протягом проведення журналістських раундів бажано виявляти активність і наполегливість усіх членів команди.
Обов 'язки ведучого:
   • визначати спосіб початкового розподілу ролей (жеребкування, конкурс капітанів і т. ін.);
   • стежити за дотриманням регламенту;
   • створювати належні умови для  роботи всіх членів  команд і журі; (слідкувати за поведінкою команд, зачитувати умови задач, оцінки журі);
   • стежити за змістом і характером запитань, що ставляться, вони повинні мати     тільки уточнюючий зміст і не містити підказки;

· припинити дискусію в разі її неконструктивності;

· не допускати некоректного поводження учасників змагань;

· слідкувати за тим, щоб поряд із командами не було нікого з    осіб, які не є членами команди.
Ведучий має право:
· одночасно з обов'язками ведучого може виконувати обов'язки члена журі;

· у разі необхідності надавати учасникам додатковий час;

· надавати слово керівникам команди або глядачам  ТЮЖ (тільки після виставлення оцінок).

Ведучий не має права:
· ставити запитання членам команд до виставлення оцінок (окрім випадків, коли ведучий є членом журі);

· давати оцінку правильності будь-яких виступів членів команд;

• коментувати оцінки журі та висловлювати свою думку;
   •  зупиняти учасників до закінчення часу, наданого для виступу;

   • порушувати правила і регламент ТЮЖ;
   •  ставити зустрічні питання.
Ведучий не зобов 'язаний:
· перевіряти і визначати правильність висловлень учасників;

· відповідати на будь-які запитання, що не стосуються прав і обов'язків ведучого.
Права й обов'язки ведучого визначаються Оргкомітетом ТЮЖ і не можуть змінюватися під час Турніру.
ПРАВА Й ОБОВ'ЯЗКИ КАПІТАНА КОМАНДИ Капітан команди має право:
· виконувати обов'язки офіційного представника своєї команди;
· брати участь у виборі завдань для вирішення в журналістському раунді;

· визначати послідовність і характер виступів членів своєї команди;

· подавати апеляцію.
Капітан команди не має права:
- допускати некоректні висловлювання, давати оцінку дій будь-якого учасника ТЮЖ; 
-  порушувати регламент і правила ТЮЖ.
IX. ОЦІНКА ВИСТУПУ КОМАНД
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 Після розгляду кожного завдання члени журі виставляють командам оцінки з урахуванням усіх виступів членів команди: доповідь, опонування, рецензування, запитання та відповіді, участь у полеміці. Далі оцінки переводяться у бали з відповідними коефіцієнтами для Доповідача, Опонента, Рецензента за такою схемою:
Якщо в журі 5 чи 6 членів, то, підраховуючи бали, відкидається одна нижча оцінка; якщо в журі більше 6 чоловік, то відкидається одна вища і одна нижча оцінка. Члени журі, які виставили крайні оцінки, повинні пояснити свою позицію.
X. ПЕРЕМОЖЦІ ТУРНІРУ
Переможцями ТЮЖ у наведених нижче номінаціях є команди й учасники турніру, що зайняли перші, другі чи треті місця; вони нагороджуються дипломами відповідно І, II, III ступенів. За згодою журі оргкомітет має право встановити додаткові заохочувальні і призові номінації визначення переможців у командній першості.
Півфіналісти забезпечили собі III місце. Учасники фіналу вибороли II місце і змагаються за І місце. При визначенні загальної кількості команд-переможців їх число не повинно перевищувати 50% від загальної кількості команд-учасниць фінального етапу турніру. Персональний список кандидатів на особисту першість готує оргкомітет на підставі пропозицій команд і подає на розгляд спільного засідання оргкомітету і журі ТЮЖ.
                           Нагородження переможців Турніру
Переможці нагороджуються відповідними дипломами, грамотами і цінними подарунками.
                                            XI. АПЕЛЯЦІЯ
Апеляція подається капітаном команди (і тільки ним) протягом 1 години після раунду. Якщо команда не задоволена результатами раунду, роботою ведучого або журі, то вона має право подати апеляцію в оргкомітет ТЮЖ. 
 Апеляція повинна включати:
- виклад факту порушення й посилання на конкретний пункт правил ТЮЖ; 
- підтвердження факту порушення правил ТЮЖ капітаном іншої команди або одним із членів команди чи ведучим раунду. 
Апеляція не приймається, якщо:
- члени журі й інші учасники раунду не вбачають порушення у викладеному факті;
- порушення не виходить за межі даних правил; наявність чи відсутність факту порушення не змінює результатів змагань.
       Рішення про розгляд апеляції приймають експерт-консультант і представник ОК, відповідальних за дотримання вимог положення про турніри. Якщо прийнято рішення про розгляд апеляції, то її зміст повинен бути розглянутий на спільному засіданні журі та оргкомітету ТЮЖ.
Висновки

     Інформація – базове поняття журналістики. Саме майстерне оперування актуальним повідомленням, цікавою новиною, вміння донести їх до аудиторії, зацікавити – основні вимоги до майбутнього журналіста. Специфічні засоби зацікавлення грунтуються на врахуванні різнобічних інтересів читацької, слухацької чи глядацької аудиторії. До уваги береться стать, вік, соціальне становище, регіональний чинник, освіта, рівень інтелектуального розвитку, зацікавлення. Звідси – потреба редакції знати свого читача, глядача, слухача, постійно враховувати його інтереси і відповідно корегувати інформаційну політику.
     Вищезгадане безпосередньо впливає на формування запитань турніру юних журналістів. Правила та традиції проведення турніру передбачають обов’язкову наявність дискусії, що є дуже важливим як з точки змістовного аспекту змагань, так і з точки зору виховання майбутніх інтелігентів. Молоді люди вчаться вести дискусійну боротьбу коректно, ввічливо, без образ та зайвих емоцій. Ретельний підбір аргументів, уважне ставлення до точки зору суперників, вміння усвідомити слушні зауваження та висловлювання опонентів – все це слугує вихованню майбутніх науковців.
       Практика організації та провдення турнірів журналістів свідчить про постійний інтерес до цього заходу як серед школярів, вчителів-методистів, так і серед усіх тих, хто цікавиться історією, теорією, методикою та практикою журналістської творчості. 

 У методичних матеріалах проаналізовано основні запитання обласних турнірів юних журналістів за останні п’ять років (запитання згруповано в тематичні блоки), детально описано правила організації та проведення заходу.                 
Вперше у даних матеріалах проілюстровано зразок виступу команд одного     журналістського раунду.
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Додаток 1

Зразок відповіді на запитання №14 обласного турніру юних

журналістів (2008 рік)


Пропонуємо зразок виступу команд одного раунду, який підготувала учасниця Всеукраїнських турнірів з команди Луцької гімназії № 21 – Форманюк Еліна. Під час одного бою розігрується три задачі. Команди по черзі виступають у ролях Доповідача, Опонента, Рецензента. Команда Опонент пропонує запитання команді Доповідачу, третя команда виступає у ролі Рецензента. У ролі Доповідача виступала команда Ратнівського району, у ролі Опонента – команда Луцької гімназії № 21  і роль Рецензента виконувала команда Маневицького району. 
Питання турніру: редакція вашої районної газети має п’ять повідомлень: а) сесія районної ради прийняла рішення про капітальний ремонт доріг до трьох найближчих сіл; б) в обласному центрі проходить міжнародний інвестиційний ярмарок, де представлено одинадцять бізнес-проектів підприємств області; в) у Києві відбулася акція проти забудови паркової зони столиці; г) головному лікарю районної лікарні вручено грамоту та премію Кабінету Міністрів України; д) українська співачка посіла третє місце на конкурсі «Євробачення». Як ви використаєте ці повідомлення для своєї газети?

Доповідач: Доброго дня, шановні присутні. Пропоную вашій увазі відповідь на питання, зачитане ведучим.      

Газета – друкований періодичний ЗМІ, який, оперуючи рядом повідомлень – наявної інформації, пропонує більш-менш цілісну систему викладу та деякого тлумачення основних фактів, подій, епізодів суспільно-політичного і культурно-мистецького життя світу, держави, області, району.

Безперечно, важливим є той факт, яким обсягом і змістом інформаційних повідомлень володіє газета, але не меншу роль у її читабельності та популярності відіграє те, яким чином подається існуючий матеріал. Ідеться про те, що пріоритетною ознакою будь-якого друкованого видання ЗМІ є його конкурентоспроможність, адже найчастіше буває, що однаковим банком інформації володіє ряд газет і лише від того, чи збалансовано розподіляється наявний матеріал у номері газети, чи доцільно вибрано жанрове оформлення публіцистики, залежить успіх газети, живий інтерес до неї читача.

Не менш важливим моментом у поданні інформації є її власне розміщення. Можливий варіант насиченості та повноцінності матеріалу, але непродуманого, нераціонального його розміщення. До прикладу: ексклюзивні матеріали мають виноситися на перші шпальти, розважальний комплекс  - на прикінцеві сторінки. Щодо останнього: вважаю недоречним, що деякі газети перенасичені анекдотами, які супроводжують практично кожну сторінку і не важливо, чи вписуються вони в її загальний фон.

Ще один факт: «гостра» подача матеріалу – це теж своєрідна візитка повноцінного газетного видання. Солодкаво-масляні оди, дифірамби залишилися у минулому, натомість час вимагає прозірливості, критичності, демократизму у подачі матеріалу.

Рубрики, у яких розміщена інформація, та заголовки, під якими вона подається, - теж незаперечно важливий момент. Постійні рубрики газети допомагають читачеві зорієнтуватись у накопиченні інформації, змінні – стимулюють інтерес, пожвавлюють сприйняття. Для заголовків головне – лапідарність та інтрига. 

І ближче до практики. Припустімо, що запропонованими у завданні п’ятьма повідомленнями оперує районна газета.

Якого ж вигляду мають набути вони, аби забезпечити читацький рейтинг газети? Оскільки ЗМІ у нашому випадку районного рівня, найбільш читабельною в ній буде інформація. Що стосується актуальних проблем регіону (ймовірно, десь 70 %).

Тому на повідомленнях про те, що сесія районної ради прийняла рішення про капітальний ремонт доріг до трьох найбільших сіл, і що головному лікарю районної лікарні вручено грамоту та премію Кабінету міністрів України, варто закцентувати увагу. Перше, можливо, матиме вигляд ексклюзивного інтерв’ю голови районної ради, де буде детально проаналізовано прийняте рішення, друге, на мою думку, можна подати у формі нарису-портрету – оперативного жанру, що швидко реагує на події дня і, власне, передбачає зображення дійсних фактів, подій і конкретних людей.

Інформацію про те, що в обласному центрі проходить міжнародний інвестиційний ярмарок, де представлено 11 бізнес-проектів підприємств області, можна подати у формі репортажу. Добре було б залучити фахівців-економістів, які б зробили незалежну оцінку поданого матеріалу, це, крім більш детального розгляду проблеми, внесло би дискусійний, обговорюючий характер у цей жанр.

Повідомлення – у Києві відбулася акція проти забудови паркової зони столиці та українська співачка посіла третє місце на конкурсі Євробачення – можна запропонувати у вигляді коротких новин на зразок «За цей тиждень в Україні». 

Хоча, враховуючи інтерес кожного українця до останньої події, про що свідчить її рейтинг телетрансляції, можливий варіант і бліц-опитування з приводу цього факту. Воно здійснюється шляхом міні-інтерв’ю декількох респондентів, бажано, різних за віком, професією. Інтерв’юер – спеціаліст у галузі культури та мистецтва, обізнаний зі станом проблеми, який може подати висновки або власні варіанти відповідей на запропоновані питання. До прикладу: «Як ви особисто оцінюєте результати України – третє місце – у цьогорічному конкурсі Євробачення?», «Що для вас означає пісенний конкурс Євробачення?»

Щодо інформації про паркову зону в Києві. Якщо в районі назріла аналогічна проблема, можливий такий варіант використання цього повідомлення: як частина заголовка, або як одна із початкових тез статті про таку ж проблему районного рівня. 

Загалом газета районного рівня, де будуть таким чином розміщені запропоновані повідомлення, матиме вигляд повноцінної тоді, коли їх доповнюватиме ряд інших матеріалів, що й забезпечить належний обсяг інформації одного із випусків ЗМІ.

Дякую за увагу. 
За правилами турніру після закінчення доповіді команда опонента пропонує уточнюючі запитання.
Уточнюючі запитання команди Опонента:

Опонент: Уточніть, будь ласка, яке тематичне спрямування газети, на прикладі якої ви розглядали це питання.

Доповідач: Ми не брали конкретної газети. Питання розглядалось на прикладі уявної моделі.

Опонент: До яких жанрів журналістики ви відносите портретний нарис, або, як ви його назвали – нарис-портрет?

Доповідач: Портретний нарис – художньо-публіцистичний жанр.

Опонент: Дякую. Решту запитань я висвітлю під час опонування.

Опонент - команда Луцької гімназії № 21 ім.Михайла Кравчука відмічає позитивні моменти розв’язку, дає ккритичні зауваження до доповіді, задає запитання, які характеризують недоліки і помилки у розумінні проблеми і методах її розв’язку.
Опонент: Шановні присутні! Дякую Доповідачеві за змістовне повідомлення. Ми почерпнули із нього багато інформації, помітили такі позитивні моменти: доповідь була дуже чіткою, лаконічною і структурованою. Вдалою є її структура: доповідач розпочав із теорії, проілюстрував її прикладами. Загалом логічна відповідь на запитання. Доповідач влучно зазначив, що сприйняття матеріалу залежить не лише від його змісту, а й від загального оформлення видання та від того, як цей матеріал вписується у формат газети. Добре, що Ви згадали і про раціональність розміщення інформації. Запропоновані жанри були досить різноманітними та вдалими, на основі цього варто зробити висновок, що Ви добре їх розрізняєте та володієте цим матеріалом. 

Проте у доповіді були і деякі неточності, на яких необхідно наголосити. Отже, у доповіді Ви дуже чітко зазначили жанри. Але не було враховано варіантів, якими Ви могли б скористатись. Можливо так вийшло тому, що не було враховано того, що кожна газета має свої особливості, свій формат. Відповідаючи на уточнююче запитання, Ви сказали, що це лише модель. Але навіть для моделі потрібно було зазначити тематичне спрямування газети, її читацьку аудиторію. Ви дуже вдало почали говорити, що подача матеріалу залежить від багатьох факторів, але я так і не почув, що треба враховувати,на яку аудиторію розрахована газета, її стиль. У зв’язку з цим у мене виникло питання, на яке я хотів би почути відповідь на загальній полеміці. (Якщо видання створене для молоді, як би Ви висвітлили в ньому всі 5 подій?)

Також мене насторожила Ваша фраза про портретний нарис як оперативний жанр, тому я б хотів це уточнити.

Загалом наша команда задоволена доповіддю, проте хочемо поставити кілька запитань. Опонування завершено.

 За умовами проведення турніру після опонування розпочинається полеміка між опонентом і доповідачем.

Опонент: Якщо видання створене для молоді, як би ви висвітлили всі 5 подій?

Доповідач: Звичайно, в першу чергу, писали б про «Євробачення». Можна було б висвітлити проблему паркових зон. Решта матеріалів було б недоцільно розміщувати в молодіжній газеті.

Опонент: А в яких жанрах потрібно було б це робити?

Доповідач: Про «Євробачення» - звичайно, ідеальним варіантом було б ексклюзивне інтерв’ю, але можна було б написати і велику статтю про співачку.

Опонент: Ви говорите про статтю як жанр?

Доповідач: Так.

Опонент: Ще одне питання. Перерахуйте, будь ласка, різновиди журналістських жанрів.

Доповідач: Художні, публіцистичні, інформаційні.

Опонент: Ви сказали, що нарис – художньо-публіцистичний жанр.

Доповідач: Так, можливе таке поєднання. 

Опонент: Висвітлимо це на загальній полеміці. Ще одне питання: ви говорили про оперативні жанри. Які це жанри ?

Доповідач: Це ті, за допомогою яких можна швидко висвітлити інформацію.

Опонент: На жаль, тут ви недостатньо добре розібрались із цим питанням. Я не знаю, звідки ви взяли таке визначення, і взагалі, цей термін «оперативний жанр». Тим більше портретний нарис аж ніяк не можна до нього віднести.

За правилами турніру після закінчення опонування команда рецензента пропонує уточнюючі запитання. 
Уточнюючі питання рецензента.
Рецензент: Доповідач, що ви розумієте під поняттям «збалансована інформація»?

Доповідач: Збалансованість матеріалу – співвідношення інформації загалом та розважальної, різноманіття жанрів, які використовуються при написанні матеріалів.

Рецензент: Питання до опонента: Що ви маєте на увазі, говорячи про формат газети?

Опонент: Формат – це концепція, принцип, якого дотримується редакція під час видання газети, її погляди, ідеологічне спрямування.

Рецензент: Дякую, запитань більше немає.

За правилами проведення турніру рецензент дає загальну оцінку виступам доповідача й опонента. 

Рецензування команди Маневицького району.

Рецензент: Щойно ми прослухали доповідь, опонування та полеміку між доповідачем та опонентом. Варто відмітити, що доповідь дійсно була структурована, логічна, проте, не зовсім повна, як це і зазначив опонент. Опонент звернув увагу на поділ жанрів – тут ви справді давали відповіді дещо заплутані, тому я б теж хотів зупинитися на цьому детальніше. Загалом наша команда задоволена доповіддю, адже з основним своїм завданням ви справились. Щодо опонування – опонент доречно звернув увагу на жанровий поділ, відмітив, що не прозвучали усі можливі варіанти у висвітленні подій. Згодом, у полеміці Ви поверхнево розкрили це питання, коли говорили про молодіжну газету. Полеміка мені сподобалась. Вона була конструктивною. Проте опонент, який звернув увагу на концепцію газети, сам не дуже чітко дав мені відповідь на запитання «що таке формат?» Рецензія завершена. Дякую. На загальній полеміці у мене ще будуть запитання.

Доповідач: Шановний рецензент, я вже згадував, що у доповіді ми розглядали тільки модель газети, не враховуючи специфіки газети. Можливих варіантів є багато, ми вибрали найоптимальніший на нашу думку.

Опонент: Я розумію, що таке формат, і надав вам визначення. Трактування формату може бути різним, але загалом мова йде про те, які жанри повинні використовуватись.

Рецензент: Запитання до доповідача. Яким чином ви б проводили бліц-опитуваня про «євробачення»? Яким було б питання?

Доповідач: Ми б запитали, як оцінюють українці шанси України на конкурсі, або, якби опитування проходило після конкурсу, – питали б про враження.

Рецензент: Повинен сказати, що це не дуже вдалі запитання, оскільки їх було б не дуже цікаво читати. Хіба що, як варіант, можна було б спитати думку популярних зірок, публічних осіб… але це вже не з можливостями районної газети.

Доповідач: Можливо, ви маєте рацію. Ми проаналізуємо це.

Опонент: У мене запитання до доповідача і рецензента: На вашу думку, чи можна одну подію описати в усіх жанрах журналістики?

Рецензент: Я вважаю, що в більшості жанрів, але не у всіх.

Доповідач: Думаю, в усіх. Все залежить від того, з якого боку висвітлювати подію. Залежить від мети, з якою журналіст пише матеріал.

Рецензент: Ви можете навести приклад? 

Ведучий за умовами турніру стежить за змістом і характером запитань, тому це питання знімається. 

Опонент: запитання до рецензента – чи залежить порядок висвітленя матеріалів від пріоритетів газети? Розважальна, наприклад, чи політично орієнтована?

Рецензент: Звичайно, залежить. Це взагалі перший показник, який враховується при виборі жанру написання матеріалу.

Ведучий завершує дискусію.

Заключне слово Доповідача: Дякую усім присутнім за увагу, дякую опоненту і рецензенту за влучні зауваження і конструктивну дискусію. Думаю, нам вдалося більш повно розкрити пропоноване на турнірі питання.

         Додаток 2
Запитання III обласного турніру юних журналістів (2007 р.)

1. Як ви розумієте слова «журналістика – сторожовий пес демократії» і наскільки згодні з ним?
2. Для чого потрібні жанри журналістики? Адже інформація ЗМІ «живе» дуже короткий ча, - чи варто вдаватися до різноманітності жанрів? 

3. Істинний газетник повинен іти до співрозмовника, по-перше, з думкою і, по-друге, за думкою. Яка саме журналістська практика змушує згадувати ці слова? Проілюструйте прикладами.

4. Журналістика і політика. Як вони взаємодіють в Україні? Які є цивілізовані норми такої взаємодії? Дайте власну оцінку продажності чи не продажності українських ЗМІ.

5. Що таке ексклюзивне інтерв’ю? Чи можебути написане воно з прес-конференції? Як треба готуватися до ексклюзивного інтерв’ю?

6. Цього тижня у вашому місті відбудуться такі події: 1) сесія міської ради, яка розгляне питання приватизації будинків у історичному центрі міста; 2) приїзд делегації з міста-побратима, що в Польщі; 3) відкриття чергового супермаркету;4) презентація книжки місцевого поета; 5) день народження міського голови. Які події ви будете висвітлювати увашому тижневику і які жанри ви оберете для цього? Обгрунтуйте.

7. Після публікації вашого матеріалу в газет, де ви критично висвітлили роботу центральної міської лікарні, до редакції дзвонять і вимагають спростування. Які ваші дії? Що потрібно, щоб уникнути подібних ситуацій?

8. На прикладі газетної публікації покажіть всі ознаки інформаційних жанрів.

9. Чим відрізняється мова газети, радіо та телебачення? Продемонструйте це трьома власними замітками, написаними з одного й того ж приводу для цих різних видів ЗМІ.

10.  Ви – ведучий телебачення. Які правила вашої роботи? Зімпровізуйте короткий «стенд-ап» на задану журі тему.

11.  Експеримент в журналістиці. Правомірність та етика.
12.  Ваша редакція отримала цікавий допис від позаштатного автора. Редактор доручає вам перед публікацією перевірити фактаж допису. Як ви це робите?

13.  Ви маєте повідомлення про певні події (які саме події, повідомляється командам членами журі під час турнірної гри). Щоб підготувати матеріал для вашого ЗМІ, куди ви звертатиметеся, аби отримати повноцінну інформацію?

14.  Зробіть огляд двох-трьох місцевих газет. Вам треба виявити, як вони подають інформацію з огляду на її соціальну значимість. Знайдіть як позитивні, так і негативні з вашої точки зору приклади.

15.  Потрібно терміново поставити в номер інформацію, але вона – російською мовою, в той час, як ваше видання – українське. Швидко зробіть переклад інформації.

16.  Ви маєте  зробити вибір щодо  подальшої роботи. Це – місцева студія телебачення, якою володіє відомий олігарх і яка власне проводить його політику. Це видання засноване міською радою. Це- приватний тижневик, який позиціонує себе як незалежний, але має кошти на видання, які дають невідомі засновники. Це – газета громадських організацій, яка існує на грантові чи благодійні кошти, тому має їх нерегулярно. Вибір обгрунтуйте.
                                                                                                          Додаток 3

Запитання IV обласного турніру юних журналістів (2008 р.)

1. Збалансованість інформації: що це таке і якою мірою використовується     сучасними українськими ЗМІ? Розповісти, використовуючи приклади. 

2. Томас Джефферсон сказав: "Якщо залежало б від мене, чи матимемо       уряд без газет чи газети без уряду, то я б ні хвилини не вагався вибрати      другий варіант". Прокоментуйте ці слова.

3. Репортер чи аналітик? Ким ви хотіли б бути в журналістиці? Чим     відрізняються  ці спеціалізації і яких умінь потребують?

4. Чим зацікавлює людина журналіста, а відтак – читача, слухача, глядача? Які жанри можна використати, щоб розповісти про людину? Надайте для прикладу власні матеріали чи матеріали інших авторів з будь-яких видань.

5. Соціолог та журналіст. У чому схожість та відмінність їх ставлення до      людини? Наведіть приклади опитувань соціологічних та журналістських.

6. У вашій школі вирішили заснувати газету. Вам потрібно створити     концепцію цього видання та його структуру. Презентуйте ваш доробок. Мову газети, радіо, телебачення: спільність та відмінність. Проілюструйте прикладами інформацій, написаних вами про один і той самий  факт для цих трьох видів ЗМІ.

7. Де і як збирають інформацію? Визначте джерела інформації для     написання матеріалу на тему, визначену журі.

8. До вашої школи приїздить на зустріч голова обласної державної адміністрації. Вам доручають організувати з ним прес-конференцію. Що ви маєте зробити для цього?

        10. Зробіть огляд новинної інформації двох-трьох місцевих газет. Якими    
               жанрами здебільшого вони користуються? Які плюси чи мінуси цього? Чи 
              проблема використання всієї палітри інформаційних жанрів для  місцевих 
               ЗМІ?

11. Потрібно терміново поставити в номер інформацію, але вона –  російською  

     мовою, а ваше видання – українське. Швидко перекладіть інформацію.

12. Заголовковий комплекс газети: з чого складається, які особливості має, 
    чому служить? Проілюструйте прикладами заголовків, вибраних із       друкованих ЗМІ.


 13. До вашого міста приїздить Іван Малкович, і редакція міської (районної)
газети доручає вам взяти в нього інтерв'ю. Як ви будете готуватися до       інтерв'ю? Наведіть 5  запитань із тих, що поставите Малковичу.

14. Редакція вашої міської (районної) газети має 5 повідомлень: а) сесія      районної ради прийняла рішення про капітальний ремонт доріг до трьох найбільших сіл; б) в обласному центрі проходить міжнародний    інвестиційний ярмарок, де представлено одинадцять бізнес-проектів     підприємств області; в) у Києві відбулася акція проти забудови паркової зони столиці; г) головному лікарю районної лікарні вручено грамоту та премію Кабінету Міністрів України; д) українська співачка посіла третє місце на конкурсі  "Євробачення". Як ви використаєте ці повідомлення для своєї газети?

15 Чи може Інтернет служити джерелом інформації для журналіста? 

\
                                                                                                         Додаток 4

Запитання V обласного турніру юних журналістів (2009 р.)
1. Історія розвитку медіа – історія розвитку суспільства. Чи погоджуєтеся ви

з цією тезою? Якщо так, то наведіть приклади, що ілюструють цю взаємозалежність. Якщо ні, то також аргументуйте свою позицію.

2. Кажуть, найскладніше для молодого журналіста – знайти тему.

Запропонуйте механізми пошуку тем для журналіста – початківця. Наведіть власні приклади пошуку теми.

3. Експеримент у журналістиці. Де проходить етична межа?

4. Ви – редактор комунальної газети. Починаються парламентські вибори і

на вас намагаються чинити тиск, аби ви віддавали  перевагу певній політичній силі. Які чинники можуть допомогти вам протидіяти такому тиску?

5. Чи існує школа журналістського розслідування в Україні? Що заважає

вітчизняним журналістам активно працювати в цьому напряму?

6. Репортаж, як вважають, - єдиний особистісний жанр інформаційної

журналістики. Чим це зумовлено? Проілюструйте таку особистісність на прикладі власного матеріалу, матеріалів вашої шкільної чи місцевої газети.

7. Соціолог і журналіст. У чому схожість та відмінність їх ставлень до

людини? Наведіть приклади опитувань соціологічних та журналістських.

8. Потрібно терміново поставити в номер інформацію, але вона –

російською мовою, натомість ваше видання – україномовне. Оперативно зробіть переклад інформації.

9. Чим відрізняється мова журналістського та літературного творів? Що

таке журналістський «штамп» і як його уникнути? Назвіть мовно-стилістичні критерії, яких має дотримуватися журналіст.

10.  Огляньте два місцеві ЗМІ щодо подачі новин у виданнях. Чи є якась

відмінність у цій подачі? Чим вона зумовлена? Чи якісною, на вашу думку, вона є? За якими критеріями ви оцінювали її якість?

11.  Які види медіа-заходів ви знаєте? Які можливості для написання

матеріалів вони дають журналістові ? Який із медіа-заходів найцікавіший особисто для вас?

12.  Ілюстрація в газеті: якою вона може бути і для чого вона потрібна?

13.  Інформація, взята із сайту, цікава для ваших читачів і може бути

використана в газеті. Але вона потребує редакційної правки. Зробіть таку правку у фрагменті, запропонованому вам журі. Поясніть її.

14.  Які  особливості роботи журналіста - телевізійника в кадрі? Наведіть

приклади вдалої та невдалої роботи в кадрі журналістів центральних загальноукраїнських чи обласних каналів.

15.  Складіть етичний кодекс журналіста вашої шкільної газети. Презентуйте

його і обґрунтуйте позиції.

